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LOGOTYPES

Créa Maquette Exé

Réalisation d’identités visuelles 
(en freelance et en agence, à 
Paris, Pau, Fréjus, Montréal).

Régie d'Assainissement 
des Eaux Usées de la Rivière Nord 
du St-Jérôme Métropolitain

Les Jardins du Hussard
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NACTALIA

Créa Maquette Exé
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Réalisation de la charte 
graphique (40 pages).
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Centre

Couleur
de référence
produit N°1
Cyan 100%

Couleur
de référence
produit N°1
Cyan 100%

Illustration en quadrichromie
C / M / J / Pantone Reflex Blue C

Dégradé du fond
dans le logotype

Logotype Nactalia centré
en quadrichromie

C / M / J / Pantone Reflex Blue C

Applications sur packaging
D E S C R I P T I O N  D E  L A  

S T R U C T U R E  P A C K A G I N G

G A M M E  1

En plus des informations propres au 

logotype, des informations de couleur 

et de placement doivent être

respectées. 

C O U L E U R  D E  L A  G A M M E  1

Cyan à 100%

Le fond ciel reprend cette teinte 

en dégradé.

Le fond du logotype Nactalia, utilisé 

sur les usages Packaging, est com -

posé du halo blanc et d’un fond 

couleurs. La couleur sera déterminée 

par la couleur dominante de la 

référence concernée.
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Centre
du format

Applications en édition
D E S C R I P T I O N  D E  L A  P L A C E  

D E  L A  M A R Q U E  D A N S  L A  M I S E  

E N  PA G E

Sur un dépliant le logotype sera 

centré dans la page à l’identique de 

l’utilisation packaging.
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0  1  2  3  4  5  
Logotype Nactalia

minimaliste

Applications en communication par l’objet
E X E M P L E S  D ’ A P P L I C A T I O N

B R O D É E  S U R  T E X T I L E

Une taille minimum pour l’utilisation 

de cette technique est à respecter.

Pour une reproduction sur un polo,

 la taille de reproduction 

recommandée  d’un point de vue 

esthétique sera la même que la taille 

minimum de reproduction : 

soit 4 cm de long
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L’identité visuelle
U N  G R A P H I S M E  E N  L I E N  

AV E C  N O S  VA L E U R S

3

1

4

5

2
Nutrition

Confiance

Douceur

Naturalité

Vie

Page 7

Point de
tangence

Centre

1/31/3
1/4

1/3
1/4

1/4

Ligne haute

Ligne
de base

Point de
tangence

Point de
tangence

Point de
tangence

Carré 1/3 :
Positionnement original

• Version française

S T R U C T U R E  D U  L O G O T Y P E  

N A C T A L I A  O C C I D E N T A L

Pour caler le logotype, tracer un carré. 

Celui-ci est enserré entre les arcs 

latéraux bleu et vert jusqu’à ce que 

ses angles buttent contre le tracé 

intérieur de la « goutte ».

Les angles du carré donnent les 

positions de points de tangence pour 

former un cercle qui se trouvera centré 

au carré initial (voir schéma pricipal).

Ce cercle définit la longueur 

de la typographie « Nactalia ».

Le carré initial divisé en 3 et en 4 permet 

de tracer la « ligne de base »  de la 

typographie « Nactalia » et la « ligne 

haute » ce qui lui donne la hauteur (le 

hâlo blanc est inclu dans la hauteur).

Le carré équivalent au 1/3 du carré 

initial donne le gabarit du papillon.

Le logotype

Charte graphique

Exemples de pages

> Agence Change - Pau
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GROUPE VITTAVI

Créa Maquette Exé
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Réalisation de la charte 
graphique (40 pages)

2009

Charte graphique
I GROUPE VITTAVI MUTUALITÉ

Typographie
dessinée à partir 
de la police 
de caractère : 
PRAXIS

Blanc

Noir 30%

Noir 100%

Jaune  Pantone 108 C
 J - 100% / M - 10%

Bleu  Pantone 3005 C
 C - 100% / M - 30%

 Pantone 108 C
Dégradé jaune  J - 100% / M - 10% Blanc

L’architecture du logotype :

L’ensemble graphique et typographique 

est conçu  à partir d’une structure 

harmonieuse et non modi �able.

Sa taille minimum d’utilisation est de  6 mm 

de haut sur le bloc « logo » (voir ci-contre).

Le dessin du symbole :

Il n’est pas géométrique. Ses proportions 

sont néanmoins immuables.

L’encadré :

La forme aux bords arondis présente

des proportions immuables.

L’identité visuelle
Architecture des logotypes

« Groupe Vittavi mutualité »

6 mm
minimum

6 mm
minimum

P.04

1

3/4

Filet de contour :
Épaisseur =
3/4 de 
l’épaisseur
du � let qui 
dessine le coeur.

Sur fond de couleur, le logotype sera isolé 

par un contour blanc (voir spéci �cations 

d’épaisseur sur l’illustration ci-contre).

L’identité visuelle
Architecture des déclinaisons

Les � lets de contour

P.13

Couverture de la brochure 
étudiants « Vittavi Mutuelle »

Couverture de dépliant
« Landes Mutualité »

Couverture de la plaquette
« Groupe Vittavi mutualité »

Jaune  Pantone 123 C
 J - 100% / M - 15%

Bleu  Pantone 2935 C
 C - 100% / M - 55%

Gris  Noir
 30%

Cyan  Utilisation
 en trame

Les textes et les photographies illustrant 

les documents de communication 

peuvent s’accompagner de �lets et de 

jeux de bulles, d’illustrations �laires,

de formes de taches et d’autres éléments 

graphiques.

Les couleurs chartées des logotypes et le 

cyan sont principalement utilisées.

Le gris étant plus fréquemment utilisé 

pour les documents de type corporatif.

 Les teintes et tonalités des photographies 

doivent s’harmoniser avec ces couleurs

pour créer un univers graphique homogène 

au caractère pétillant (voir exemples 

ci-contre).

L’identité visuelle
Éléments et aspects

graphiques
Éléments graphiques d’accompagnement

P.18

Réduction 
ou agrandissement 
d’un ou plusieurs éléments.

Déformation
de l’ensemble
en hauteur 
ou en largeur.

Utilisation du bleu du logotype 
« Groupe Vittavi Mutualité »
(Pantone 3005 C)
ou de toute autre couleur
comme couleur de fond 
ou de typographie.

Il est important d’utiliser convenablement 

le logotype Vittavi Mutuelle et d’en 

respecter les éléments de construction : 

proportions, dimensions des éléments, 

couleurs. Voici quelques exemples 

d’utilisations éronées.

 

L’identité visuelle
Éléments et aspects

graphiques
Utilisations interdites des logotypes

P.23

Bordeaux- Gironde

Surface vitrée

Af�chage

Les éléments graphiques et typogra-

phiques peuvent être utilisés en 

habillage des surfaces vitrées. 

Il est possible de jouer avec les e�ets 

d’opacité de ce médium.

La « ligne de vie » sera utilisée en bleu 

Pantone 2935 C. Sont épaisseur sera 

légèrement « graissée » et les person-

nages apparaîtront en gris translucide 

pour en faciliter la perception à distance.

La signalétique 
agences

Éléments graphiquesÉléments 
adhésifs

Élément 
adhésif

Éléments
adhésifs
Éléments
adhésifs

P.39

Exemples de pages

> Agence Change - Pau
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AÉROPORT TOULOUSE BLAGNAC

Créa Maquette Exé

M
IS

SI
O

N

Réalisation de la charte 
graphique (30 pages)

Exemples de pages

CHARTE SERVICES
AÉROPORT TOULOUSE-BLAGNAC

LE LOGOTYPE SERVICES CONSTRUCTION

CHARTE SERVICES  AÉROPORT TOULOUSE-BLAGNAC P 4

ARCHITECTURE

Le logotype est construit sur la base d’un carré 

unitaire (C.U.), selon les proportions suivantes :

Cartouche Bloc Marque  = 9 C.U. X 8,25 C.U.

Bloc Typographique  = 7 C.U. X 5 C.U.

- Le rayon du quart de cercle, à chaque angle du 

Cartouche Bloc Marque, est égal à 1/2 C.U.

- L’interlignage du Bloc Typographique

est égal à ¼ C.U.
Carré

unitaire

1/2 carré

1/4 carré

5 C.U.

C.U.

7 C.U.

CHARTE SERVICES  AÉROPORT TOULOUSE-BLAGNAC

LE LOGOTYPE SERVICES CONSTRUCTION

P 10

UTILISATIONS INTERDITES

L’inversion dans l’usage des couleurs, l’ajout ou la suppression de couleurs, la déformation du logotype,

l’utilisation en négatif ou sur fond non approprié sont proscrits.

CHARTE SERVICES  AÉROPORT TOULOUSE-BLAGNAC

LA SIGNALÉTIQUE SERVICES CONSTRUCTION

P 19
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LES COULEURS

Les couleurs de la signalétique sont définies

en version Pantone et quadrichromie.

Pour des utilisations spécifiques, on pourra se conformer 

aux couleurs RAL du nuancier du fournisseur concerné.

En plus des deux couleurs du logotype Services, une

troisième est définie pour le fond d’accompagnement.

FOND D’ACCOMPAGNEMENT :

Pantone 2975 C

INFORMATIONS (TEXTE ET PICTOGRAMMES) :

Pantone Reflex Blue C

Pantone 2975 C :
100%

Pantone Reflex Blue C :
100%

Couleurs Pantone :

Pantone 311 C :
100%

Cyan : 100%
Magenta : 75%
Jaune : 00%
Noir : 00%

Quadrichromie :

Cyan : 65%
Magenta : 00%
Jaune : 05%
Noir : 00%

Cyan : 25%
Magenta : 00%
Jaune : 05%
Noir : 00%

CHARTE SERVICES  AÉROPORT TOULOUSE-BLAGNAC

LA SIGNALÉTIQUE SERVICES APPLICATIONS

P 21

EXEMPLES
E R V I C E SE R V I C E S
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ACCUEIL - INFORMATION
RECEPTION DESK - INFORMATION

E R V I C E S

ACCUEIL - INFORMATION
RECEPTION DESK - INFORMATION

E R V I C E S

Fond du logo : 
Pantone Reflex Blue C

Fond de l’information : 
Pantone 2975 C

CHARTE SERVICES  AÉROPORT TOULOUSE-BLAGNAC

LA SIGNALÉTIQUE SERVICES APPLICATIONS

P 22

Gestion double identité : Aéroport Toulouse-Blagnac et Services.

- Le logotype ATB vient se positionner en tant qu'émetteur.

- Le logotype Services est lui, signataire.

HABILLAGE ESPACE ACCUEIL

90.30.01 ud etad nE90.30.01 ud etad nE

> Agence Change - Pau
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HARRY’S

Créa Maquette Exé
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Réalisation des illutrations 
du storyboard diffusé en rayon 
dans les magasins «CASINO».

Images du storyboard (7)

> Agence HighCo - Aix-en-Provence
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LIPTON

Créa Maquette Exé
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Réalisation des illutrations 
du storyboard diffusé en rayon 
dans les magasins «CASINO».

Images du storyboard (9)

> Agence HighCo - Aix-en-Provence
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MARIE

Créa Maquette Exé
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Réalisation des illutrations 
du storyboard diffusé en rayon 
dans les magasins «CASINO».

Images du storyboard (9)

> Agence HighCo - Aix-en-Provence
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IRTS - CASINO > Agence HighCo - Aix-en-Provence

Créa Maquette Exé
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Réalisation d’un concept graphique 
exploitant la charte « Lucas Films », 
pour l’opération promotionnelle (Affiche, 
P.L.V., prospectus…) basée sur la sortie 
du film « Indian Jones IV ».  

8
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EXPLORER GLOBAL

Créa Maquette Exé
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Création de l’identité visuelle, de l’illustration 
générique et du matériel de communication :
Pochette, dépliant, carte, entête de lettre, 
brochure…

> Free lance - Montréal (Canada)
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MEDEF - BÉARN et SOULE

Créa Maquette Exé

Réalisation du concept graphique 
de la plaquette institutionnelle.

10

> Agence Euphorie - Pau
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PLAIMONT

Créa Maquette Exé

Réalisation du concept graphique et 
des 8 éléments mettant en scène sur le site 
internet de Plaimont, le jeu promotionnel 
du festival de Salsa Tempo Latino 2014. 

> Agence Euphorie - Pau

Animation du site internet

11
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PLAIMONT

Créa Maquette Exé
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Réalisation du concept graphique et 
des divers éléments web annonçant sur le 
site internet de Plaimont et sur Facebook, 
le jeu promotionnel « Trouvez le nom » 
mis en place sur la plateforme Kimple. 

12

> Agence Euphorie - Pau

Animation sur le site internet et sur le profil Facebook

Défilement du premier écran du jeu concours, 
pour la plateforme Kimple, sur support 

smartphone.
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OSSAU-IRATY

Créa Maquette Exé
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Réalisation du concept graphique et 
des divers éléments web annonçant sur 
le site internet de Ossau-Iraty et sur Facebook, 
le jeu promotionnel « Printemps gourmand » 
mis en place sur la plateforme Kimple. 

13

> Agence Euphorie - Pau

Animation sur le site internet et sur le profil Facebook

Défilement du premier écran du jeu concours, 
pour la plateforme Kimple, sur support 

smartphone.
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